INFORME DE AVANCE TRIMESTRAL

CIUDAD DE MEXICO SECRETARIA DE
CAPITAL DE LA TRANSFORMACION ADMINISTRACION Y FINANZAS ENERO'SEPT'EMBRE 2025
INFORME DE AVANCE PRESUPUESTAL Y DE INDICADORES (IAPI)
APARTADO 1
05POPT Fondo Mixto de Promocion Turistica Tercer Trimestre
E I. Planeacion Operativa. B &
1i15 Estructura programatica
Clave de Pp Denominacién de Pp Cumplimiento de los programas de proteccion civil
Vinculacion al
Act.wlda_.d 002 Gestidn integral de riesgos en materia de proteccidn civil Programa de Eje 5 cero Agres.iﬁny Mag Sub Eje 3 Proteccién civil Stb $ub i) Evitar nuevos riesgos
Institucional Seguridad Eje
Gobierno
Objetivo de De aquf a 2030, reducir significativamente el numero de muertes causadas por los desastres, incluidos los
; . relacionados con el agua, y de personas afectadas por ellos, y reducir considerablemente las perdidas
Des_arrolllo mn Ciudades y comunidades sostenibles Meta del ODS 1.5 econémicas directas provocadas por los desastres en comparacién con el preducto interno bruto mundial,
Sostenible haciendo especial hincapié en la proteccion de los pobres y las personas en situaciones de vulnerabilidad.
0 O (e O
PO 0 g 0 0 a
Periodo Presupuesto original (1) Presupuesto modificado (2) Presupuesto programado al periodo (3) Presupuesto ejercido (4) - Porcentaje de avance en el gasto (4/3)
1T 5000.00( 8 -1 8 -
2T 5000.00| § -1 s -
aT $ 5,000.00 5.000.00[ § 5000.00[ S - 0%
4T
CP
II'2: Por tipo 'y capitulo/de gasto
. Gasto corriente Gasto de inversién Otros
1000 2000 3000 4000 5000 : 6000 7000 8000 9000
concePto Transferencias
Servicios Personales Materlales y Suministros Servicios Generales | Asignaciones, Subsidios y In mE::IL:: r;i::;lhles Inversién Publica Inve::::ﬁg?;’:::as ¥ Pzr;i;:f::m::y Deuda Publica
otras Ayudas
Presupuesto original $ -1s ] 5000.00] § - 1S O - $ - 18 - |8 -
Presupuesto modificado $ 5,000.00
Presupuesto ejercido $ N
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~
a—ta = E e "
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APARTADO 2
Glave delCentia Gastonm 05POPT as = Fende Mixto de Promocién Turlstica Tercer Trimestre
P on Op
a prog a
Clavede Pp. NOD1 Dencminacion de Pp Cumplimiento de los programas de preteccidn civil
Ueno do 5 A prog do ao
P 0 D 6n d dicado D pcl6 b 05 brindado oluto ‘.” ey dio d 6
dicado prog do 5 1T 27 ar AT 1T 217 31 AT
Se envi6 invitacion a todo el personal que labora en el FMPT-
CDMX para contar con su participacién en el Primer Simulacro
Nacional 2025, el cual se realizé el dfa 29 de abril a las 11:30 Copia simple de la
hrs, en las Instalaciones de esta Entidad. ciffma[ ruii:n 210 EMPT-
Simulacros realizados durante el |Porcentaje de 3
¢l elercicio simulacros Se envié invitaci6n a todo el personal que labora en el FMPT-| z z o S0%. | 190, | 00| ok S gg:':ﬁg%nz 00742025
CDMX para contar con su particlpacién en el Segundo ceptiembre de 2025
Simulacro Nacional 2025, el cual se realizd el dfa 19 de P
septiembre a las 12:00 hrs, en las instalaciones de esta
Entidad.
Se realizd reunién para definir el dia que se llevarfa acabo el Copia simple de [a
Segundo Simulacro Nacional 2025 en el FMPT-CDMYX, asf| piasimplede
Celebrar reuniones informativas ::.ﬁ:.:?: Ay como también las medidas para su correcta ejecucién, 2 2 % s0% | 100% | 100% | 0% 50% Egﬁg;g;g;%;%::zs
e con personal de proteccion civil iifeimalivas Se realizo reuni6n para la organizacién de simulacio Nacional defecha18d
para dar a conocer al personal que labora en la Entidad los = :?c ab d 32025
puntos de reunién en caso de siniestro. SLRremureus
Capacitacicnes en proteccién civil | Porcentaje de P :
c2 otorgadas y cursadas Capacitacién No se tiene avance programado al perfedo. 1 V] 0% 0% | 100% | 100% | 0% 0% 0%
Porcentaje de cursos
Programar ¥ celebrar programados en y
c2A1 capacitaciones materia de proteccién No se tiene avance programado al periodo. 1 0 0% 0% | 100% | 100% | 0% 0% 0%
civil
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CAPITAL DE LA TRANSFORMACION ADMINISTRACION Y FINANZAS ENERO-SEPTIEMBRE 2025

INFORME DE AVANCE PRESUPUESTAL Y DE INDICADORES (IAP1)
APARTADO 1
05POPT Fondo Mixto de Promocién Turistica Tercer Trimestre
' I, Planeacion Operativa ST
I.1. Estructuraprogramatica
Clave de Pp Denominacién de Pp Desarrollo, promocién y posicionamiento de |a Ciudad de México y su marca CDMX
Desarrollo
Vinculacién al seEnamicd
‘Aiciiv.ldad 079 Promocién y fomento del turismo Progjrama de Eje 2 Ciudad Sustentable | Sub Eje 1 s.ustentable & SUb.SUb 5 Fomento al turismo
Institucional Gablata incluyente y Eje
" ’ generacion de
empleo
Ob]é‘!‘fP de " Ciudades y comunidades sostenibles Meta del ODS 1Ma Apoyar los vinculos econémicos, sociales y ambientales positivos entre las zonas urbanas, periurbanas y
Desarrollo. ¥ n eif ) rurales fortaleciendo la planificacién del desarrello nacional y regional.
Sostenible
0 0 (e d 0
PO pmento ontapie
Periodo Presupuesto original (1) Presupuesto modificado (2) Presupuesto programado al periodo (3) Presupuesto ejercido (4) Porcentaje de avance en el gasto (4/3)
1T S 60,000,000.00| § 22,000,000.00| $ = 0%
2T 3 74,648,373.78 § 49,648,373.78 [ § 94,912.00 0%
aT S 60,000,000.00 | § 74,648,373.78]| § 58,648373.78 [ § 30,128,884.83 51%
AT
(6132
PO No D 0.ae d 0
Gasto corriente Gasto de inversién Otros
1000 2000 3000 4000 5000 6000 7000 8000 9000
COI'IGBPtO Trareferenciss, Blenes Muebles, Inversiones Financieras Participaciones
Serviclos Personales Materiales y Suministros Servicios Generzles | Aslgnaciones, Subsidios y Inmuebles e Inlangl‘bTes Inversién Pablica olras Provisiones y Apor':aciunes ¥ Deuda Piblica
otras Ayudas
Presupuesto original $ -1 8 -8 60,000000.00] § - |3 K - |8 - |8 - |8 -
Presupuesto modificado 3 74,648,373.78 )
Presupuesto ejercido $ 30,128,884.83
d e
-~
.|
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APARTADO 2

ol Gagfo Fondo Mixto de Promocién Tur(stica

1. Planeacion Operativa
115 Estructura programatica

I R Dénomivacién de Pp ___Desairolo piomocldn y posicananlentode 2 Ciudad de Méxcoy sumarca COMX

1Ml Indicadpres de corlo plazo

Denominador Avance ramado (% Avance realizado (%)
Iﬂh'w" Restimen Narrativo Definicidn del Indicador Descripeisn de blenes y servicios brindados absolute Hup ey simehty 5Pl g LY sl Medio de verificacisn
ndlcador de avance. alendida
progtamado anual 2T n
Para el tercer timestre se desanolld una campafia intearal de .
promocién, diidida en tres subcampafias: la subcampaiia httpa M'T""".I',:'m‘f
Intemacional “Give Inta”, con presencia estratégica en América °;|'f’;’;‘:“:?4’g'55'z'g 4“
Latina, Europa, Asia y Estados Unldos, orlentada a posicionar a :,0;30:30““ mlnd'e’:ﬂ
la Ciudad da Méxica como un destino cultural, moderno y| ] “'-
sostenible; la subcampafia "Corazén Grande®, centrada en [a| tpa L NAQAIm.c:
identidad y hospitalidad de la cephtal y Is subcampaiia orm/reel/BKISIAMUL /i
Campafias publiciarias Namiaro de fi fzadas de| 2", que 1 enle 4 5% | sox sheeDBociMOerkn20m
@ focalizadas realizad: promociény difusién, Expo Memoria Colectiva sobre los Mundiales de México 70 y 2 Ak | BE | 7R | 100K h"""”l‘:_’w"r""““gg"‘,‘;“
Bb.Para el segundo trimestre, ce realizé una campafa de :;'Y;;eh:::ra":s d;:
promacitn que incluyé el evento de la Gula Michelin y las i MR
actividades en el marco del mes del Orgullo LGBTQ+, destinada “P”"'"WW“”“E"’““
a posicionar a la Ciudad de México coma un destine :.'"’;“_”DmF:':é“"’
gastrondmico e incluyents, Se suma a la campafia del primer J'xg‘ = enp] g sycn
timestre denominada Aeromexicanos, sobre la lucha libre
comna atractivo turlstico.
Rezpecto al tercer Uimeslie, se realizé la calendarizacién da la
campaiia integral que Incluyd las subcampafias "Give Into’,
"Corazén Grande' y "Memorabilia”. Adiclenalmente, se realizé| https:/fwww.instagram.c
otra calendarizecién de scclones de promacién conforme a la om/p/DHTFCXYsBTH/7ig
N presencla de la Ciudad de México en ferias intemacianales sh=MWczdG42ZmSIZIE4
calendartzaciin de campafias ?:;;:af'fo:;:::::"“z:m;;“: clave, incluyendo IMEX (Estados Unidos), Tourism Expo Japan YQ%3D%3D8Img index=1
c1A1 foeallzad o dif (Aichi, Japén) y World Travel Market (Londres). La estrategla da 4 4 25% | 50% | 100% | 100% | 25% | S50% hitps//www.instagram.c
‘ocalizedas s liferentes momentos ¥ difusidn fined [ n 1 do. i d 4 h
acontecimientos dél afio. !.I! 22 alined con los pr' cipales mercados emisores de om/promocioncdmxigs
visitantes segin las estadisticas méds reclentes de llegadas| =bGB40HgUYW13ZTBm&
internacionales. Respecta al segundo trimestre que Incluyd la utm_souice=qr
campafia del Orgullo LGBTQ+ y la Gufa Michelin, |2 cual se suma
a la calendarizacién del primer tdmastre qua incluys la campafia
"Aeromexicanos®,
Numszro de proyectos de Inversian|
turlstica para el rescate y la
c2 ;’\;{;:::j’ Lt :':::c:f"e l‘;’:&':ﬁ:z x‘r’:::ﬂ";':l No ee tiene avance programado al ptfoda. 7 0 o% | on | on [100x| ox | o
rezcate de inmuebles de  valor|
histérico.
Se firmaron este tercer lrimestre dos cartas de intencidn de|
colaboraclén. Con |z empresa HIS Japdn, orientada a
incrementar el fijo turfstico asktico, con la meta de pasar de hitps://www.instagram.o
90 mil a3 més de 100 mil visitzntes [aponeses en los préximes om/p/OLBIERNJNSC/ 7igs
Nimete  de  convenios  defaiios. Con la marca Vive Frida, para el uzo y aprovechamiento h=MTRma3B3bWxncXFq
t i6n/de |a marca Frida Kahlo en campafias de promocidn cultural y OA==
d de turfstica. Al segundo trimastre dos convenlos de colaboracidn. https://www.Instagram.c
entre otros, firnados para paralEl primero conla cludad de Santiago da Cali en materla wifstica om/p/DLakBJBpBxv/Tigs
€21 [Fiima de instiumentos jufdicos  [ER5 ° 8 TR P turlsticoly €l segundo con el Institvto Tecnolégico y de Estudios T 6 20% | 4o% | 7O% | joow | 20% | dow h-Min:xm?quc?m
atractivo @ través de acclones de|Superiores de Monterrey en el marco ds la préxima Copal ga=
concertacién, coordinacién  y/o|Mundial de la FIFA 2026, Se suman a los del anterlor trlmestre:| https://www instagram.c
promocién de la Cludad de México, |Convenio Marco de concentraclén de acclones en materla de| om/p/DPRDbgbickM/Tigs
Promocién Turlstica, Movilidad y Garanta al acceso 2l Turismo, h=MTBkMTc0ZHhybGh5a
Memoréndum de entendimiento en materla de materla de Q==
cocperacién Turlstica con el Instituto Distrital de Turlz=mo de Ia
Ciudad de Bogotd.
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La Ciudad de México tuvo presencla en este tercer trimestre
destacada en el 100% de las ferias intemacionales https:/ fwww.instagram.e
das, Incluyendo: Tourlsm Expo Japan (Alchl) con una om/p/DJCqrkuzbaM/ Tigs
Porcentale del ndmero de RIAIATacay; bk »
it tle del mniere e et participacien de 4 dlas; Una comida de promocién para 500 h=Y2ppNjvxcaprefzh
Eventos naclonales e pomocionada  como  sede de compradores Intemaclonales en &l Centro Citbanamex, IBTM https://www.instagram.c
intemaclonales con : Americas; El Festival I M poli y la Cs ia de lom/p/0LQ7qZh0zcK/ im
c3 reuniones y difundida como cludad B%
posicionamiento de la Cludzd de 48 ansothob- TrsiEos entie: los entrega de las Estrellas Michelin én el Castillo de Chapuhepec, g_index=1Rigsh=MW41c
México celebiados detectados _como. eventas- de Para el sequndo trimestre la Ciudad de México fue HM2Y29pcWMZMw==
promacisn promocionada en dos eventos: Tianguls Turlstico 2025-Ella https://www.instagram.c
Conecta, los cuales se suman al evento Decididas 2025 del| om/carlosmizvelazquez/
primer tiimestre, p/DOZPY0GDMCQ/
httpsi//www.instagram.c
Dursnte este periodo, 1a marca COMX se posiclond en los oMViVOLATqZhCacKrtim
Nimore de eventos e los dque se|¥EMos 1BTM Americas y el Festival Mextropoll para el o jNgsihito
cIAl Posiclonamlentos en eventos de posiciond alguna de las :mc“ segundo tiimestre La marea COMX, Ciudad de México y Disefio 7% thY“P: Mz W=
las marcas gestionadas g fue posicionada en el evento Ella Conecta. Se suma al Hpb A i
gestionadas por la Entidad - om/p/DOt-
o del primer trimestre en el evento Encuentro) L d
Decididas 2025, ,Kﬂinwﬂmln lex=28&}
g 2V
y0Q==
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